
Norādījumi komunikācijas dizaina projekta darba mapes noformēšanai

1. Vispārīgās prasības

• Rakstisko un vizuālo  informāciju noformē datorsalikumā Adobe 
InDesign programmā. Mapes makets jānoformē atvērumos.

• Lapu skaitīšanu sāk ar anotāciju, bet numuru uz tās neraksta. 
Numerāciju sāk ar satura lapu. Automātiska lapu numerācija jāizveido, 
izmantojot ParentPages/vecāklapas.

• Teksta formatēšana  – virsrakstiem un pamattekstiem – jāizmanto 
rindkopu stili.

• Pamattekstam jābūt piesaistītam pamatlīniju režģim (Basline Grid).
•  Darba struktūru, teksta formatējumu un piemērus skatīties pievienotajā 

darba mapes sagatavē.

3. Prasības digitālajam nodevumam

4. Prasības fiziskajam izdevumam2. Dokumenta prasības

Prasības Piezīmes

Dokumenta izmērs 297 x 210 mm Horizontāls formāts

Drukas pārlaide 3 mm Bleed
ICC profils Coated FOGRA39

Efektīvā attēlu  izšķirtspēja Ne mazāka kā 300 ppi Visu attēlu ICC profils:
Coated FOGRA39

Prasības Piezīmes

Izdrukas formāts A4 (297 x 210 mm) Horizontāls formāts, 
abpusēja druka

Iesējums Stiprinājums ar metāla spirāli

Papīrs Iekšlapām ~120 gr
Vākam ~120 gr 

Prasības Piezīmes

Dokumenta 
saglabāšana

Adobe PDF 
(interactive)

Jāsaglabā atsevišķi pa lapām, nevis 
atvērumiem
Izšķirtspēja (Resolution) 144ppi

Faila nosaukums Vards_Uzvards_
Darba_nosaukums

Nosaukumā nelietot garumzīmes un 
mīkstinājumus



Mākslu izglītības kompetences centrs
Latgales Mūzikas un mākslas vidusskola

Rēzeknes Mākslas un dizaina skola

Izglītības programma: Komunikācijas dizains, kods 33 214 011
Iegūstamā kvalifikācija: Grafikas dizainera asistents
Rēzekne, 2026

KVALIFIKĀCIJAS DARBS

DARBA NOSAUKUMS

Darba autors:
 
Darba vadītājs:

paraksts

paraksts



DARBA AUTORA CV

Darba pieredze

2025 jūnijs: skolas prakses darbs Rēzeknes domē
2025 – līdz šim: Grafikas dizaina darbs kā pašnodarbinātajam

Cita pieredze:

2025 maijs: 3.vieta konkursā “Grafiskā dizaina tehnoloģijas“ 
SkillsLatvia 2025 
2022 – 2023: dalība ARPC  “Zeimuļs” otganizētajā spēlē “Erudīts”

Prasmes

Valoda: Latviešu – dzimtā, Krievu – brīvi, 
Angļu – sarunvalodas līmenī 
Datorprasmes: Adobe: Illustrator, InDesign, After Effects, 
Photoshop, Premier Pro, Blender, Figma, Canva, CapCut, 
Microsoft: Word, Excel, PowerPoint, Final Cut 

Personas dati

Vārds, uzvārds: Agris Grigs
Dzīvesvieta: Stacijas iela 31a 9, Ludza
Talrunis: +371 29296074
E-pasts: agrisgrigs.design@gmail.com

Izglītība

2023 – līdz šim: MIKC Latgales Mūzikas un mākslas vidusskola
2017 – 2022: Ludzas Pilsētas vidusskola
2013 – 2017: Ludzas Mūzikas pamatskola

PIEMĒRS



ANOTĀCIJA

Anotācija ir īss kvalifikācijas darba raksturojums, kopsavilkums. Anotācijā ie-
tveriet šādu informāciju:

Vārds, uzvārds. Gads. Kvalifikācijas darba nosaukums.
Kvalifikācijas darbs.
Vieta: Skolas, izglītības programmas nosaukums.
Projekta un darba vadītājs
Darba apjoms - … lpp., … att., … tab., bibliogrāfija … 
Darbs sastāv no ievada, desmit nodaļām, pašvērtējuma, secinājumiem un … 

pielikumiem.
Darba mērķis ir …
 Teorētiskajā darba daļā … (īsi raksturo saturu), praktiskā darba daļā … (īsi 

raksturo procesu un sasniegto rezultātu) .
Nozīmīgākie secinājumi ir ...
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IEVADS

Ievadā apraksta un analizē izvēlēto tēmu un tās aktualitāti, formulē, ko 
autors vēlas izpētīt, uzzināt, kādas tehnoloģijas izmantot. Ievads ir kvalifikā-
cijas darba kopējo, vispārējo raksturojumu:

1) tiek definēta problēma;
2) raksturota darba tēma, pamatota tēmas izvēle un aktualitāte;
3) tiek formulēts, ko autors vēlas izpētīt vai uzzinā;
4) kādas tehnoloģijas tiks pielietotas;
5) kādu rezultātu autors vēlas panākt.

1. PROJEKTA MĒRĶIS UN UZDEVUMI

     Mērķis vienmēr ir cieši saistīts ar kvalifikācijas darba tēmu, ar to iecerē-
to labumu jeb atrisināto problēmu, ko nesīs šī darba izstrāde. Veicamie uz-
devumi ir cieši saistīti ar izvirzīto mērķi, tie atbild uz jautājumu: kas jāizdara, 
lai nonāktu pie izvirzītā mērķa. Formulējot veicamos uzdevumus, ieteicams 
tos iztēloties kā veicamos darba etapus, jācenšas tos sarindot loģiskā secībā.

 
    



2. MĒRĶAUDITORIJA UN TĀS IZPĒTES METODES

    Sniedziet precīzu mērķauditorijas raksturojumu. Lai to veiktu, variet 
izmantot aptaujas vai intervijas. Tas palīdzēs saprast, vai iecerētais darbs at-
bilst lietotāja prasībām, vai tas viņam ir vajadzīgs, vai sasniedz mērķi.

Lai veidotu šīs nodaļas aprakstu, atbildiet uz jautājumiem:
1) kam piedāvātais produkts domāts;
2) kādas ir mērķauditorijas vajadzības;
2) kādi ir potenciālo lietotāju raksturīgie paradumi, dzīvesveids, intereses;
3) kā konkrētais darbs atbilst mērķauditorijai (veids, apjoms, materiāls 

utml.).
Šīs nodaļas izstrāde palīdzēs iepazīt potenciālo lietotāju, spēt to rakstu-

rot, noskaidrot vajadzības, redzēt produkta saikni ar lietotāju. Tas palīdzēs 
saprast, vai produkts atbilst izvirzītajam mērķim un vai veidojas priekšstats 
par tā funkcionalitāti.

2.1. att. Attēla nosaukums



3. KULTŪRVĒSTURISKAIS UN ESTĒTISKAIS KONTEKSTS

 Izpētīt grafikas dizaina projekta kultūrvēsturisko un estētisko konteks-
tu, norādīt izmantotos informācijas avotus. Pamatojoties uz tēmas specifiku, 
iespējamas arī vēsturiskas atkāpes, atsauces uz stiliem, mākslas virzieniem, 
arhitektūru vai etnogrāfiju, tomēr galveno izpētes daļu sastāda aktuālais 
laikmetīgajā dizainā, mūsdienu tendences. (skat. 3.1. att.)

Ja produkts konceptuāli saistīts ar etnogrāfiju, mākslas stiliem vai virzie-
niem, šajā apakšnodaļā fiksējiet ne tikai to izpēti, bet arī šo jomu saikni ar 
laikmetīgo dizainu.

Veicot izpēti, veidosies priekšstats par to, kas dizaina jomā izvēlētajā 
tēmā pasaulē jau paveikts, kāds ir piedāvājums (skat. 3.1. att.), kādos virzie-
nos dizaineri strādā, kā arī veidosies priekšstats par laikmetīgā dizaina ten-
dencēm un to, kā darbs tām atbilst. Vienlaikus apkoposiet informāciju arī par 
aktuāliem, jauniem materiāliem un modernām tehnoloģijām.

3.2. att. Attēla nosaukums

3.2. att. Attēla nosaukums

3.1. att. Attēla nosaukums



4. ANALOGU IZPĒTE UN IZVĒLES PAMATOJUMS

Lai veiktu analogu izvēles pamatojuma un izpētes aprakstu, meklējiet un 
analizējiet dizaina paraugus, kas tēmas, satura, koncepcijas, uzstādītā mēr-
ķa, funkcionālā, formas meklējumu, materiālu izvēles, vizuālā tēla vai tona-
litātes ziņā ir radniecīgi izvēlētajam darbam. Meklējumiem pamatā jāietver 
laikmetīgā dizaina paraugi gan Latvijā, gan pasaulē. 

 Šajā nodaļā veiciet vismaz trīs grafikas dizaina projekta (līdzīgu produk-
tu) izpēti un pamatojiet to izvēli: 

1) ievietojiet analoga attēlu (attēlus) un norādi uz avotu (interneta vietne, 
fotogrāfijas autoru (ja tā ir fotogrāfija), gadu, vietu…) Kas tas ir? Gads (vai vis-
maz aptuveni), kad analogs radies. Kur, kā tas radies (dizainers, uzņēmums, 
mākslinieks… - jebkāda norāde uz izcelsmi ir vēlama!) Kur tas atrodas vai 
pastāv; 

2) analizējiet, kādas norises, kustības, stili, raksturīgas iezīmes dizainā, 
kultūrā, sabiedrībā ietekmējušas analogu;

3) analizējiet estētiku. Raksturojiet kompozīciju, kopējo iespaidu, dizaina 
stilistiku vizuālo valodu – grafikas elementus, ilustrācijas, attēlus, krāsas, hie-
rarhiju, tekstuālo valodu – burtveidolus, teksta izkārtojumu, hierarhiju;

4) analizējiet ilgtspēju un mūsdienu aktualitāti. Vai dizains ir universāls, 
saprotams, piemērots, aktuāls un lietojams mūsdienās? Ilgtspējība no ekolo-
ģiskā skatpunkta (ja ir attiecināma uz konkrēto analogu) – vides saudzēšana, 
otrreizējā pārstrāde, izmantošana atkārtoti u.tml.;

5) analizējiet analogu tehniskos risinājumus (ja ir attiecināms);
6) raksturojiet izvēles pamatojumu – kāpēc izvēlēts šis analogs, ar ko tas 

ir atbilstošs darbam? Kas ir iedvesmas avoti savam projektam no šī analoga 
(kādi elementi, kompozīcija, krāsas, konceptuālā ideja vai kas cits).

Atcerieties, ka visus izmantotos avotus ir jāmin izmantotās literatūras un 
avotu sarakstā un uz tiem ir jābūt atsaucēm tekstā. 

Ievietojiet darbā tikai kvalitatīvas analogu fotogrāfijas!

4.1. att. Attēla nosaukums



5. VĒSTĪJUMS UN KONCEPTUĀLĀ IDEJA

Šajā nodaļā skaidri un pārskatām apraksti dizaina darba ideju un vizuālo 
ieceri. Iekļauj šādas sadaļas:

1) konceptuālā ideja.  Kādu problēmu vai tēmu tā risina? Vēstījums ko ar 
savu dizainu vēlies pateikt mērķauditorijai; 

2) iedvesmas avoti, stilistika un estētiskais risinājums. Raksturo izvēlēto 
vizuālo stilu: krāsas, formas, līnijas, ritms. Saikne ar kādu mākslas vai dizaina 
virzienu. Kā stils atbalsta darba ideju;

3) darba koptēls. Apraksti vai izveido vizuālu skici, kā veidojas kopējais 
iespaids par dizainu – kā viss vizuāli un emocionāli strādā kopā .

Mērķis: Parādīt, ka tava dizaina ideja ir pārdomāta, pamatota un vizuāli 
loģiski attīstīta.



6. NEPIECIEŠAMIE RESURSI, SPECIĀLISTI, PAKALPOJUMI

Izstrādājot šo nodaļu, apziniet nepieciešamos speciālistus un pakalpoju-
mus dizaina projekta īstenošanai,  izpētiet materiālu un tehnoloģiju pielie-
tojuma iespējas, analizējiet to piemērotību produkta īstenošanai, iepazīstiet 
materiālu un pakalpojumu cenas, vietas, kur materiālus iegādāties vai veikt 
pasūtījumu.

Šajā nodaļā aprakstiet:
1) kāpēc izvēlēts attiecīgais vizuālās reklāmas veids;
2) kāds būs tehnoloģiskais process;
3) kāpēc izvēlēts tieši šāds tehnoloģiskais process;
4) kāds tas ir salīdzinājumā ar citiem līdzīgiem produktiem?
Aprakstot materiālus un tehnoloģijas, paskaidrojiet savu izvēli un pama-

tojiet, kāpēc konkrētais tehniskais un tehnoloģiskais risinājums ir labākais.
Būtiski ir pamatot izvēli, nevis vienkārši nosaukt materiālus un izmantotās 
tehnoloģijas.

Izstrādājiet laika grafiku un nepieciešamo resursu plānu. 
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7. LAIKA GRAFIKS
Projekta posms
Priekšizpēte 03.11.25. - 28.11.25.
Starpposma prezentācija 10.12.25., 30.01.26., 20.02.26.
Izpēte un analīze 01.12.25. - 23.01.26.

Analogu izpēte
Tirgus izpēte
Mērķauditorijas izpēte
Kultūrvēsturiskā un estētiskā konteksta analīze

Projekta mērķis un uzdevumi 24.11.-28.11.25., 26.01.-30.01.26.
Sākotnējā projekta mērķa un uzdevumu definēšana
Precizētais projekta mērķis un uzdevumi

Ideju izstrāde 24.11.25.-23.01.26.
Ideju ģenerēšana, apkopošana, izvērtēšana
Sākotnējo vizuālo materiālu sagatavošana
Klienta atsauksmju saņemšana un apkopošana  
Konceptu izvērtēšana, labākā risinājuma izvēle 

Kvalifikācijas darba mapes izstrāde 12.01.26.- 08.07.26.
Projekta koncepcijas izstrāde 02.02.26.-06.02.26.
Projekta resursu plānošana 09.02.26.-13.02.26.
Dizaina izstrāde un attīstība  16.02.26.-15.05.26.

Dizaina izstrāde
Tehnoloģisko risinājumu apzināšana
Prototipu izstrāde
Vizuālo materiālu adaptācija dažādiem komunikācijas kanāliem 
Vizuālo materiālu testēšana
Uzlabojumu veikšana

Gala versijas apstiprināšana un sagatavošana 18.05.26.-15.06.26.
Gala materiālu sagatavošana drukai un digitālai lietošanai
Gala dizaina materiālu tehniskā izgatavošana
Gala dizaina materiālu vizualizācija planšetēs
Projekta gala prezentācijas izstrāde

Kvalifikācijas darba aizstāvēšana 16.06.-22.06.2026.
Materiālu izvietošana
Projekta prezentācija
Darba mapes iesniegšana

Jūnijs

Kvalifikācijas darba projekta izstrādes laika plāns
Novembris Februāris Marts Aprīlis MaijsJanvārisDecembris



8. SKICES 

Izstrādājiet vismaz trīs grafikas dizaina koncepcijai atbilstošus risinājuma 
variantus  ar skicēm un paskaidrojumiem – kā tās atspoguļo koncepciju un 
vēstījumu. Apakšnosaukums skiču variantiem:

1. skiču variants
2. skiču variants 
3. skiču variants



9. DIZAINA UN TEHNOLOĢISKIE RISINĀJUMI, TO FOTOFIKSĀCIJAS

 Šajā nodaļā veiciet metodisku, secīgu darba aprakstu, sākot no skicē-
šanas līdz gatavam darbam. Veiciet katra uzdevuma un procesa posmu fo-
tofiksāciju. Tātad šajā nodaļā ir jāatspoguļo dizaina produkta izstrādes īste-
nošanas gaita – apraksts un fotofiksācija par katru darba etapu. Aprakstiet 
secīgi produkta veidošanas gaitu, ņemot vērā sākumā izvirzītos uzdevumus.

Veidojiet secīgu katras darba operācijas, tajā izmantoto materiālu, tehnis-
ko paņēmienu un tehnoloģiju aprakstu. Fotografējiet gan produkta tapša-
nas stadijas (arī maketus, paraugus, risinājuma meklējumus), gan darba pro-
cesu, gan atsevišķas darbības soli pa solim (ieteicams arī tā, lai autors pats ir 
redzams). Ievietojiet tekstā veiksmīgākos un atbilstošākos fotoattēlus, pirms 
tam tos samazinot.

Pievērsiet uzmanību procesa un gatavā produkta fotografiju kvalitātei – 
raibs fons, nepietiekama gaisma, pavirša kadra kompozīcija un nenoregulēts 
asums var sabojāt priekšstatu pat par vislabāko darbu un autora attieksmi 
pret to. 



10. PROJEKTA IZMAKSAS 

Tāme ir izmaksu aprēķins reālam pasūtītājam vai, ja tāda nav - iedomā-
tam pasūtītājam, kuram jāapmaksā veiktais projekts. Tāmē ir atsevišķos blo-
kos jānošķir radošā darba un tehniskās izmaksas. 

Nr.p.k Materiala/pakalpojuma nosaukums Mērvienība Daudzums
Cena par 

vienu vienību Summa

1 Kvalifikācijas darba planšetes (900x600)

Vizītkartes (90x60)

Stāda marķējums (95x55)

2

3

4

gab.

gab.

gab.

3 20,00 60,00

16 0,50 8,00

5

Informācijas kartiņa (105x140)

6

Auga nosaukuma plāksne (105x140)

7

Uzlīmes (60x55/ 50x30)

gab.

gab.

gab.

12

6

4

30 0,10 3,00

gab. 1

kopā

0,50

0,50

0,50

6,00

2,00

3,00

3,00 3,00Kvalifikācijas darba mapes iesiešana

85,00
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11. PROJEKTA VIZUĀLAIS MATERIĀLS

Ievieto attēlus ar darba prezentācijas planšetēm. Izveido pārskatu par 
visiem projekta laikā izveidotajiem dizaina pateriāliem.



SECINĀJUMI

Secinājumos apkopo darba galvenās atziņas.  Secinājumu daļu vēlams rakstīt 
tā, lai ikvienam, kas to lasa, būtu skaidrs, kāds bija darba mērķis, kas sasniegts 
(vai nesasniegts). Vēlams aprakstīt, kā darba realizācija palīdzēja (vai nepalīdzēja) 
atrast atbildes uz paša uzdotajiem jautājumiem. 
   Secinājumi ir teorētiskās daļas kopsavilkums, kas ļauj novērtēt spēju izdarīt 
pamatotus spriedumus savā profesionālajā jomā. 
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